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RESUMEN

El análisis retórico aporta a la didáctica del arte y de la imagen un instrumento
de lectura icónica que ayuda a interpretar las claves de creación y recepción. Es útil
además pues relaciona distintos lenguajes -literario, poético, fílmico, artístico y
publicitario- que nos ayudan a imbricar las técnicas creativas en distintos soportes
y distintos códigos de creación.

ABSTRACT

The Rethoric analysis is a new tool that can be used in Art Pedagogy that helps
the interpretation of art andbrings new keys in the production and reception of Art. It
brings the possibility of relation different lenguages such as poetry, film, art and
advertisment, and puts in connection creativity technics on different codes of creation.
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INTRODUCCIÓN

El objetivo fundamental de este ensayo es el de proponer una unidad
didáctica que analice la imagen a partir de una ciencia de la imagen que hasta

hace unas décadas se centraba únicamente en el lenguaje escrito, pero que
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desdehaceunosaños—a partir de distintasinvestigaciones—ha pasadoa
ocuparsede la imageny en concretode la imagenpublicitaria.Nos referimos
a la retóricavisual, un modode análisisquenos puedepermitir, en distintos
soportes,o en distintos medios —arte, cine, publicidad—articular signifi-
cantey significado,o dicho deotro modo,forma y contenido.A partir de la
articulación de la forma y el contenidopodemosconseguirdescifrar los
mecanismosquese producenen el arte,el cine, y sobretodo la publicidady
quedespiertanen nosotrosdeterminadasreacciones.Consideramosque,apo-
yadosen esteinstrumentodeanálisisvisual, el alumnadodispondráde un ele—
mentoimportantede discriminaciónvisual paraver, disfrutar,apreciary juz—
gar los distintos mensajesy creacionesvisualesy ello puede ser tanto más
importantecuandoa través del análisis literario se hallan ya familiarizados
con esteanálisis.

Nadie pone en duda, en el nivel de los hechosvisuales la existenciade
fenómenosde comunicación;peropuede dudarsedel carácterlingúistico de
estosfenómenos.Frentea algunasteoríasque seoponeny dudande la catego-
ría de signo en las obrasvisuales,en los últimos añoshemospresenciadola
irrupción de nuevascorrientes,la NuevaRetórica,quepartiendode los análi-
sis retóricoslingiiísticos, se ha adentradoen el análisisvisual partiendode la
lingiiística.

Antes de adentramosen la retórica visual propiamentedicha conviene
repasarloselementosbásicosde la semiologíade la imagen.

1. EL SIGNO COMO PORTADORDE SIGNIFICADO

¿Quécomunicamos?Información,simpleo compleja,al nivel de las rela-
cioneshumanaso sociales,o, incluso,anivel biológico.La informaciónqueha
de sercomunicadadebetenerunafuentey un destinodistintosen el tiempoy
en el espacio,dondese origina la cadenaquelos uney constituyeel canal de
comunicación.Paraque la informacióno mensajetransite por esecanal, se
hacenecesarioreducirlaa señalesaptasparaesatransmisión:estaoperaciónse
llamacodificación y quieno lo quela realizaes el transmisorEn el punto de
destino,un ¡eceptorreconviertela informaciónen su forma original, descodi-
ficándola,haciéndolaaptaparasu comprensión.Peroningúnsistemadecomu-
nicación está exentode posibilidadde error. Todaslas fuentesde error son
agrupadasbajo la misma denominaciónde ruido o disturbio. Si la tasade mi--
dos es baja, tenemosla posibilidadde obtenerbuenainformación.

El código puedeserdefinidocomoun sistemade símbolosque,por con-
venciónpreestablecida,se destinaarepresentary transmitirun mesajeentre
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la fuente y el puntode destino.En ellos podemosdiferenciarentrecódigo
analógico,que se vincula directamentecon el significado,conel objeto al
cual se referencia,como lospictogramasde las lenguasorientales,mientras
queel código digital estáconstitutidopor dígitos o unidadesque se mani—
fiestan separadamente(el alfabeto,la notaciónmusical,etc.). DecíaPound
paradiferenciar el código digital del analógicocon respectoa las lenguas
orientales:si queremostransmitiraalguien,por mediode palabras,la idea
de «rojo» diremos que se trata de un color; si nos preguntan«¿quées
color?»,responderemosque es el efectode la vibración de ondaselectro-
magnéticasen cierta amplitud de onda... y así sucesivamente,con explica-
cionescadavez másabstractas.En chino,el ideogramapara«rojo»estáfor—
mado por el montaje de cuatro ideogramas(rosa, cereza,herrumbre,fla—
menco) que designancosasque todo el mundo conoce y que tienen en
comúnel color rojo. Se trata de una lenguaconcreta,fundamentadaen la
analogía.

Signo,etimológicamentederivade signum,queprovienedel griegosec-
nom,raizdel verbo«cortar»,«extraerunapartede»,...la raiz primitiva pare-
ce indicarque«signo»seríaalgoque debíade referirsea unacosamayor,de
la cual habíasido extraído(unahoja con relacióna un árbol, por ejemplo).
De signumse derivaseñal,signo,seña,insignia,designio,diseño,significar,
etcétera.

Peirce,fundadorde la semióticadice: «signo, o «representante»es toda
cosaquesustituyea otra, representándolaparaalguien,bajo ciertosaspectos
y en cierta medida».

El signopuedeserclasificadoen:
a) Index, índice (señal para 5. Langer) cuandomantieneuna relación

directaconsu referente,o la cosaqueproduceel signo(suelomojado,huellas,
perforaciónde bala).

b) Icono, cuandoposeealgunasemejanzao analogíaconsureferente(una
fotografía,unaestatua,un pictograma).

c) Símbolo,cuandola relaciónconel referentees arbitraria, convencional
(serpientesímbolodel mal, lapalabramesa).

Algunos signos participande una naturalezadoble e incluso triple: la
cruz, primeroes icónico (un instrumentode tortura); y simbólico (símbolo
del cristianismo).

Signoen términoslingtiísticoscorrespondeal sema,o unidadmínimapor—
tadorade significado

¡ PIGNATARI, D. (1977): Información,lenguaje,comunicación.Barcelona,Gustavo GUi, p.
20.
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Indicio Visual

Del mismomodo traspasandolo anterior a imagen,Eco no dice queun
indiceo indicio visual es algoque dirige la atenciónhaciael objetoindicado
por un impulsociego.Sin dudaalguna,cuandovemosunamanchade agua,a
partir de este índice deducimosenseguidaque cayó agua;del mismo modo,
cuandovemosunaflechaqueseñalanos vemosincitadosadirigimosen elsen-
tido de la direcciónsugerida.Todo indicio o índicevisual nos comunicaalgo,
a travésde un impulso máso menosciego, en relación a un sistemade con—
vencioneso de experienciasaprendidas.A partir de la presenciade huellas

sobrela tierra,deducimosla presenciadel animalúnicamentesi hemosapren-
dido aestablecerunarelación convencionalentreesesignoy eseanimal.Si las
huellasson huellasde algoque nuncahemosvisto (o de algode lo quenunca
nos dijeron quéhuellasdejaba),no reconoceremosal índicecomotal, sino que
lo interpretaremoscomoaccidentenatural.

Puedeafirmarseen principioquetodoslosfenómenosvisualesquepueden
interpretarsecomoíndicespuedenserconsideradoscomosignossemiológicos.
Una luz inesperadaque hacepalpitarnuestrospárpadosnos lleva a un cierto
comportamientocomo efecto de un impulso ciego, pero sin que se produzca
ningún procesode semiosis;simplementese tratade un estímulofísico. Por el
contrario,cuandoapartir de unaluz rosadaque se expandeenel cielo deduci-
mos una inminente aparicióndel sol, respondemosa lapresenciade un signo
reconociblepor aprendizaje.

SignoIcónico

En estesentido,y antesde adentramosen la retóricapropiamentedicha,
debemosaclararel conceptode signoicónico. Es icónico el signo que posee
algunaspropiedadesdel objetorepresentado.A esterespecto,el retratode una
personaes icónico hastacierto punto,porquela telapintadano tiene la textura
de la piel, ni la facultadde hablary moversequetiene la personacuyo retrato
representa.En estesentido,un signoicónico es un signosemejanteen algunos
aspectosa lo que denota.Los signos icónicos no poseenlas propiedadesdel
objeto representado,pero reproducenalgunascondicionesde la percepción
común,sobrelabasede los códigosperceptivosnormalesy seleccionandoesos
estímulos que puedenpermitimos construir una estmcturaperceptivaque

- Eco, U. (1968) «Lo sguardodiscreto (Semiologíadei messagivisivi)>¡. en la Struttura
asscnte.Milán, Bonipiani, PP. 105 y ss.
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posea——en relación con los códigosde la experienciaadquirida—la misma
significaciónquelaexperienciareal denotadaporel signoicónico.

Lo quepodemoscomunicares un datode la experienciacomún.Los signo
icónicosreproducenalgunascondicionesdela percepcióndel objeto,perodes-
púesde haberlosseleccionadosegúncódigos de reconocimientoy haberlos
registradosegúnconvencionesgráficas.

Paraexplicarnosesteconcepto,Econos diceque,cuandoen un zoovemos
de lejos una cebra, los elementosque reconocemosinmediatamentey que
nuestramemoriaretiene,son las rayas,y no lasiluetaqueasemejavagamente
a un burro o a unamuía.Así, cuandodibujamosunacebra,nos preocupamos
dequelo reconocibleseanlasrayas.Perosupongamos,continuaEco,queexis-
ta una comunidadafricanadonde los únicoscuadrúpedosconocidosseanla
cebray lahienay dondeno se conozcancaballo,ni burrosni mulas.Parareco-
nocera la cebrano seránecesariopercibir rayas,y paradibujaría serámás
importanteinsistir sobrela forma del hocicoy la longituddelas patas.De la
selecciónde estosaspectosdependela posibilidaddereconocimientodel signo

— . 3iconíco
Perodebemosañadirotra característicadel signo icónico. El artistadel

Renacimiento,apartirde unaconvención,reproducelaspropiedadesdelo que
ve, el pintor cubista,las queconoce.

El signoicónico puedeposeer,a partir de la definición de Eco,entrelas
propiedadesdel objeto,las propiedadesópticas(visibles), ontológicas(supues-
tas)y convencionales(adaptadasa un modelo,de las quesabequeno existen,
pero que tiene capacidadde denotareficazmente,pe. los rayosde sol como
varillas). Así, un niño dibuja el perfil de un auto, perolas cuatromedasson
visibles, identifica y reproduceentonceslas propiedadesque conoce;luego,
aprendea codificarsus signosy representaal autocon dos medas(y explica
quelas otrasdos no se ven), sólo reproduceentonceslas propiedadesqueve.

Así, un esquemagráfico reproducelas propiedadesrelacionalesde un
esquemamental.Del mismo modo nuestralecturade los criptogramasde un
artistaestáinfluida por nuestraexpectativa.Nosenfrentamosconla creación
artísticacomo aparatosreceptoresya sintonizados,manejamosun código
similar. Esperamosencontramosante un cierto sistemade notaciones,una
cierta situaciónen el orden de los signos,y nos preparamosparaconcordar
conella. Lo quevemosanteun bustocorrespondea nuestraexpectativay, de
hecho,no lo vemos como unacabezacortada,y quizá por ello no nos sor-
prendela ausenciade color en una fotografíaen blanco y negro,o su escala
reducida.

Ibídem, ant.
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Concordandocon ello podemosdecirque el signo icónico construyeun
modeloderelacioneshomólogoalmodelode relacionesperceptivasquecons—
truimosalconocery recordarel objeto,peroque se apartadel objetomismo.

2. LA RETÓRICA

En estecomplejo nudo de relacionesvisuales, la retórica, tan denostada
duranteaños,puedeayudamosa analizarlas imágenesdesdeel punto de vista
de su significado.

La corrienteestructuralistaseríala primeraenmanifestarun nuevointerés
por la retórica.RolandBarthespropusoun primer análisisdela imagenpubli-
citaria con la ayudade conceptosretóricos,y a partir de sucesivosanálisisse
encontróquelamayorpartede las ideascreativasquese encuentranen labase
delos mejoresanunciospublicitariospuedeninterpretarsecomola trasposición
(conscienteo no) de las figuras retóricasclásicas.

Lasprimerasconstitucionesde la retóricapartende Empédocles,Corax y
Gorgiasy ya desdesu inicio se entablaríaunadisputadentrodel ámbitode la
retóricaque consistiríaen su finalidad, relacionadacon la ética. La retórica
¿implicala bondadcomocategoríamoral?Las acusacionesde Platón contra
los sofistascomoGorgias,Traxímacoo Aspasiason interesantesaesterespec-
to. Platón se convertiráenel granimpugnadorde la retórica,pues,basándose
en la dialécticasofística,juza a la retóricacomodisciplinaqueno persiguela
verdad.Es importantedetenerseenlas reflexionesquerealizaAristótelessobre
la retórica.Admite su utilidad porqueproporcionaparacadaasunto los posi—
bIesmediosno sólode comunicaciónsino de persuasión,y seráelprimeroen
aplicarlaa la poética.El aportefundamentalestáen el conceptodeverosimili-
tud, que le permitedesprendersedel juicio de la verdadplátónica.La verosi-
militud partedel reconocimientode queun juicio, aunqueno seaverdadero,
puede tenermásposibilidadesde credibilidadsi logra crear una ilusión de
coherenciareal o lógica, sobretodosi es pensadoen función del público.Con
un grangradodedesarrollollegaa Roma, dondees puestaal serviciodel impe—
rio a travésde Quintiliano y Cicerón.En la EdadMedia, autorescomoTomás
de Aquino, Agustíny Jerónimodestacanpor su labor en cristianizarlos pre-
ceptosretóricos,en ponerlosmediosretóricosal servicio del mundoespiritual
cristiano.No olvidemosquela institucióneducativamedievaltieneunaestruc-
tura basadaen dos conjuntosde disciplinas: el Trivium, compuestopor la
Retórica,la Dialécticay la Gramática;y el Cuadrivium,compuestode astro-
nomía,aritmética,geometríay música.En elRenacimientose emplearíacomo
elementohumanistay seráen el Barroco cuandocomiencea supeditarseal
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estigmadela omameníacién.En el XIX entraendecadenciay se la considera
no comoun fin sino comoun instrumentohastadesaparecerprácticamentede
los idealesartísticoshastahaceunosaños.

La NuevaRetóricase apoyaen otrascienciascomola psicología,las cien-
cias de lacomunicación,la sociología,la politologíay la lingúistica.La nueva
retóricafrancesa,entrecuyosteóricosseencuentraBarthes,secentraen el anA--
lisis crítico de la obramásqueen los consejosparael retoro creador

Los intentos másrecientesencaminadosa una reconsideracióncientífica
procedendeespecialistasalemanes,quese basanen lasreflexionesde Adorno,
Habermas,Bense,Gadamery Horkheimer,quese centranen intentararticular
los condicionamientosdeuna comunicaciónintersubjetiva.Estanuevaretóri--
case dirigea la enseñanzadeun nuevocreadoru oradory al análisisdel len--
guajeintersubjetivo.

La retóricaponeenjuegodos nivelesde lenguaje(el lenguajepmpio,y el
lenguajefigurado, la denotacióny la connotación).Estepasajede un nivel a
otrose realizaría,de modo simétrico,endos momentos:

— en el momentode la creacióny
— en el momentode la recepción.
La imagen,repitiendolo quedecíamosanteriormente,estáconstituidapor

un entramadodesignoscodificadosqueproponenunalecturaplural. La lectu-
ra no se agotaen lo quemuestrala imagen,en lo puramentedenotado.Si así
fueranos encontraríamosen un análisisretóricode gradocero.En estesentido
convieneaclararla noción de grado cero. El grado cero retórico es aquella
informaciónquese sometea la comunicaciónpuramentedenotativa,estoes,
no aparecemensajeconnotativoalguno. Este seríael caso de una señalde
prohibidoenunacalle,queno nos informamásquede queestáprohibido.Es
decir,contienelos semasesencialesy ningunomásparatransmitirunainfor--
macionno polisémica.El gradoceropuedesertambiénun conceptorelativo,
o puedeconvertirseen un grado cero local. Una personauniformadapuede
convertirseen unafigura retóricaen un ambientemulticolor. Sinembargo,en
un desfile,dondetodaslas figurasse hallanuniformadas,la figura multicolor
se convierteen unafigura retóricafrentea un gradocerolocal formadopor las
figurasuniformadas.

En la imagen,la retóricapuedeentendersecomola transgresiónfingida a
unanonna.Segúnloscasossetratarádelas normasdelapercepción,de lagra-
vedad,de la sociedad,de la lógica, delmundofísico,de la realidad,etc.

Siemprequenos dispongamosa realizarun análisisretóricohabremosde
teneren cuenta:

1. El soporte(papel,lienzo,película,etc.).
2. El Género(visual,verbal, literario, escultórico,...).
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3. El discurso(informativo, poético,etc.).
4. El tópicoo tema.
Hay dos operacionesfundamentalesretóricas:
— La Adjunción, por la cual se añadenuno o varioselementosa la pro-

posición,y
— La Supresión,por lacual se quitanunoo varioselementosala propo-

sicion.
Y dos operacionesderivadas:
— La sustitución.
— El intercambio.
Las relaciones,retóricasseránde similitud y de diferencia.Y siguiendo

estasrelaciones:
— De identidad.
— De similitud.
— De oposición.
— De diferencia.

3. PRINCIPALESFIGURAS

1. Figuras de Adjunción

1. Repetición

La retóricaclásicaconoceun grannúmerode figuras de repetición,quese
distinguenpor la sustanciadel elementorepetido (sonido, palabra. grupo de
palabras,imagen)o por laposiciónde esteelementoen la cadenahablada(ini--
cio, medioo fin de Jafrase,secuencia,lugar). La repeticiónen la imagenpuede
aparecercorno:

— Expresiónenfáticade la multiplicidad.
— Reducciónimplicadade la numeración:contares abstraerdiferencias.
— Repeticióntemporal.

Gradación.
Dentrodeesteapartadopodemosincluir:

— Aliteración:

Repeticióndel mismosonido/imagen/ritmo. Relacionaentresi las imáge--
nes,los elementosconceptualesy visualescon identidadsimilar
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Literario:bojo el ala alevedel leveabanico.
Publicidad:Ford Fiestafuerte.FelicesFiestas,ford Fiesta.
Arte: Obrasde Muncb,Monet...,dondeel ritmo, Jautilización del color, la

pincelada,el tratamientodela luz, etc, confluyenenun sentidosimilar

Repeticiónintermitentede una idea, de un elementosonoroo visual. Es
unafigura de construcción.

Literatura:Villanoste maten,revi villanosquenon hidalgos.
Arte: Obrascomolas de Soto,en las cuales,un elementogeométrico,se

repite en diferentessintagmas,o módulosde construcciónicónica.

Anadiplosis:

La primeraparteterminacon lo quelasegundacomienza.El esquemasería
ABCD/DEFG.

Figura 1. VanGogh.Aliteración.

— Anáfora:
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Literario: el panaderohaciapan,pan dedulce,pan de sal.
Es un recursomuy utilizado en cine (unaescenaterminacon unapueda

quese cierra y la siguienteescenacomienzaconunapuertaquese abre).

— Epanadiplosis:

La Primerapartecomienzaconelelementoconelquela segundatermina.
El esquemaseríaABCD/EFGA.

Literatura:Mono vestidodesedanuncadejade sermono.
Cine: la imagendel reloj en la películade El gran salto de los hermanos

Cohen.
Podríaincluirseen arteobrascomo la de Mary Jo Lafontaine,dondeen

un entornoicónico abstractosimilar en forma y color, apareceuna imagen
fotográfica.

— Reduplicación:

Consisteen la repeticiónde un expresióno elemento.Es una reiteración
porcontigciidado contacto.

Literario:Abenamar,AbenainarImoro de la morería.
Publicidad:Dame,dame,dame,dame kas

Arte: Andy warhol, RosemaryTrockel, Arman.

Figura 2. Marie J0 Lafontaine.Epanadiplosis.
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— Paralelismo:

Consisteen laconstrucciónde secuenciasque,porforma ocontenido,esta-
blecenrelacionesde similitud

En artenos encontramosconmúltiplesejemplos(Beuys,...>

— Paréntesis:

Consisteen la inserciónde un elementoqueno tieneconexión—porforma
o contenido—con el discursogeneral.En arte nos encontramoscon David
Salle,Grahamo Ravinovich.

2. Similitud

La retóricaclásicaconocedos tipos defigurasde similitud: lasquedescansan
sobreunasimilitud deformay lasquedescansansobreunasinijítuddecontenido.

Dentrode la similitud de forma encontramos:

Figura 3. RosemaryTrockel. Reduplicacién.
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— Paronomaxia:

Consisteen un leve modificación de la palabrarepetida.Es el juego de
palabras,o el juegode imágenes,o el trampantojo.

Literario: si no creesen dolor, creeen color
Publicitario:trapa, caiga en la trampa.
Dentrodeellapodíasituarseel calambur o juegodepalabraspropiamen-

tedicho. Seríael trampantojovisualo entérminosliterarios:si el reyno muere,
el reino muere.

Representantesartísticosen este sentidoseríanobrasde Anish Kapoor,
Arschwager,o Magritte, sobretodo.

Dentrode la similitud por contenido,encontramos:

Sinonimia:

Consisteenponerun elementodeforma distintaperoconun mismosigni--
ficado.

Literario: EstávacíaRoma,estásin nadie.
Publicidad: Seat132, el solo seleccionalas velocidades,el solo cambia

automáticamente.
Arte: E, Crónica,Rauschenberg,Kmger, Kosuth.

— Gradación:

Es larepetición,deelementoscuyaintensidadvaen aumentoo disminuyendo.
literaria: En tierra, en humo,en polvo,en sombra,en nada.
Publicitaria:El estilo Logines,los días, lashoras, minutosy segundosmás

extraplanosdel mundo.

Arte: Lastresedades,de Durero,JasperJohns,Tatlin.

3. Acumulación

Cuandose añadea un mensajeelementosdiferentes,se obtieneunafigura
de acumulación.La acumulaciónremite ados significados.El primeroes el de
cantidad,y el segundopuedeser el de desorden(mi perro, mi marido, mi
coche),peroseanulanlas relacionesentrelos elementosde identidado de opo--
sición. Es unafigura romántica.

Literario: Aquíentreyerba<flor. sombray descanso.
Publicidad:El aceitede oliva, calidad,economía,saludy sabor.
Arte: Pollock, Oldemburg,Lemieux.
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Figura 4. Barbara Kruger, sinonimia.
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4. Oposición

La oposiciónpuededarseados niveles:enel nivel dela formay enel nivel
de contenido.

Forma:

Arte: Obrasde Chillida, Arp, Motherwell.
Contenido:
— Antítesis:Consisteen contraponerunaideaa otra.
Literario: ayernaciste,morirás mañana.
Publicitario: Vestimoslos pies usandola cabeza.
Arte: Man Ray.

A’

Figura S. Oliviero Toscani paraUnitedcolorsof Benetton.Paradoja.

5. Doblesentidoy paradoja

Estasfiguras operansobrela oposiciónentreaparienciay realidad.En el
doblesentido,unasimilitud aparentedisimulaunadiferenciareal; en la para-
doja,unaoposiciónaparentecubreunaidentidadreal.
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— Paradoja:

Figurade pensamientoquealterala lógicade laexpresión,puesaproxima
dos ideasopuestasy en aparienciairreconcilibles.

Literario: vivo sin vivir en mi,

y tan alta vida espero,
quemueroporqueno muero.

<TeresadeÁ vila)

La muchachade lágrimas
se bañabaentrellamas
y el ruiseñorlloraba
con lasalas quemadas.

(García Lorca)

Publicidad: (lentesde aumento)apresúratelentamente.
Arte: Duchamp,objetosimposibles,Magritte.

2. Figurasde Supresión

Las figurasdesupresiónsonmenosusuales,sobretodoenpublicidad.Estoes
así porquela publicidadtiendemása incrementarelementosquea disminuirlos,
y porquesu realizaciónes delicada:no sólo setratade suprimirun elementosino
de llevaral espectadorapercibiresaausenciay reconstruirel elementoausente.

— La elipsis:

Consisteen la supresiónde ciertoselementosde la imagen.Medianteeste
artificio se intentatransmitircual es el elementoesencialdel producto.

Arte: Magritte,Lichtenstein,Beuys.

— Zeugma:

Consisteen manifestaruna sóla vez y dejarsobreentendidaslas demás
veces,unaexpresión,unaimagen,un elemento.

Literatura:Los niños corren, las palomasvuelan. Carreras, relámpagos
blancos,ínfimasdesbandadas.

Cine: Imágenesdeguerraalprincipio y luegono aparece(aparecenconse-
cuencias,etc,perono laguerra).
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Figurad. Oliviero Toscani para United Colors of Benetton. Elipsis

En publicidadnos encontramoscon el tabacoMarlboro, que actualmente
no utiliza ni siquierael tabacosino alhombreMarlboro,alentornodondevive,
a sus compañeros,etc. Un zeugmaquefracasóen Españafue el anuncio del
tabacoSilk Cut (corte en la sedaencastellano)y quenos mostrabaensusini--
cioselpaquetede tabacoconun fondode sedavioletay, en las siguientes¡ma-
genesnos presentabasólo unasedaatravesadapor un corte,y que pocagente
pudo identificar con lamarcadetabaco(entreotrascosasporquelamarcaesta--
baen idioma inglésy parecequesuscreativosolvidaronqueel mercadoespa--
ñol utiliza precisamenteel idioma españolparacomunicarse).

3. Figurasde sustitución

— Sinécdoque:

Consisteen lasustitucióndeun elementomásamplio porotro másrestrin--
gindo. Es la sustiticiónde una parteporel todoo viceversa.

Literario: Sacóel acem(por la espada).
Cine: partedel cuerpoporcuernode persona.
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Figura 7. Publicidad fallida de la marca de tabaco SiR cnt.
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Arte: Cesar,Arte africano,pop art, dondelasmujeresson representadaspor
sus atributossexuales(pecho,labios, trasero,etc.),en obrasrealizadasobvia-
mentepor hombresheterosexuales.

— Hipérbole:

Consisteen la exageraciónde los términos.
Literatura:Eraseun hombrea una narizpegado.
Publicidad:solthermic,el otro sol deEspaña.
Arte: Rosenquist,Oldemburg con sus esculturasde objetos cotidianos

magnificados,o Lichtensteincon suengrandecimientode la historieta.

Metonimia:

Consisteen la sustituciónde un términopropiopor otro que se encuentra
conél en unarelación física(temporal,espacial,funcional,...)

literario: Antonio Vargas Heredia
hijo y nieto de Camborios
viene sin varo de mimbre
entre loscinco tricornios

(Gairía Lorca)

Figura 8. Oldemburg. Hipérbole.
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Publicidad:vengaaprobarsela Primaveraal CI., sustitucióndeunaoreja
por unaradio (blaupunkt).

— Metáfora:

En la metáforase sustituyeel término propiopor otro cuyasignificación
estéen relacióndeanalogía,no de proximidadreal comola metonimia.

Literario: amapola,sangrede la tierra.

AntonioVargasHeredia
Camboriode dura crin
morenode verdeluna
vozde clavelvaronil

(García Lorca)

Publicidad:La mujer es una isla. Fidji superfume.
La frescurarepresentadapor un trozo de hielo,

Arte: Kruger,Solano,Johnson.

— Alegoría:

Es unametáforacontinuada.En la alegoría,paraexpresarpoéticamenteun
pensamiento,a partir de comparacioneso metáforasse estableceunacorres-
pondenciaentreelementosimaginarios.

Arte: Kiefer, Tapies,Picasso,en su Guemica.

— Person<ficaciónoprosopopeya:

Consisteen dar vida humanaa objetosno humanos.Estoes algoque los
cómicsy dibujosanimadoshanhechorepetidasveces,Walt Disneyes un ejem--
Pío de ello consuspersonajesanimales.

— Ironia:

Consisteen proponeruna idea paraque se entiendasu contraria,produ-
ciendoun efectohilarante.

En artees destacableel equipoCrónica,queutiliza elementosqueponenal
descubierto,a travésde estafigura, mensajespolíticos.
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Figura 9. RosemaiyTrockel. Ironfa.



La Retóricavisual comoanálisisposibleen la didácticadel arte... 59

4. Figurasde intercambio

— Inversion:

Los elementosde la proposiciónson los mismos,sólo cambiasu orden.
Seríalapresentacióndeun elementode espaldaso cabezaabajo

Arte: Baselitz es un claro ejemplo en sus representacionesfigurativas
invertidas.

Figura 10. Equipo Crónica. Préstamo, ironía.



60 Marión LE. Cao

— Anacoluto:

Realizaciónde unaimagenimposible. Un armarioquese abrea un paisa-
je, un hombrequesalede unapantallade televisión.

Arte: Magritte.

— Préstamo:

Consisteen utilizar elementosde otrocódigoya conocido,seaésteartísti-
co, publicitarioo de otrolenguaje.En el artecontemporáneoel préstamoes un
elementomuy usual,el equipoCrónicade nuevopresentaimágenesartísticas
reactualizadas.La utilización, trasgresión,de obrasclásicasseríauna figura
retóricade préstamo.

— Hipérbaton:

Figuraquealterael ordengramaticalde los elementosdel discurso.
Lit: Estasquemedictó, ritmassonoras.
Arte: el movimientocubistaseríaun claroejemploal respecto.

Figura II. Frank Oehry. Itipérbaton.
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CONCLUSIÓN

El análisis retóricodebeinsertarsede modo transversala los distintosaná-
lisis aplicadosa la imagen(análisisicónico,iconográfico,iconológico).Icónico
paracomprenderquéelementosformalesson usadosen la construcciónde la
imagen e incluso en la construcción de determinadasfiguras retóricas.
Iconográficoporquesólo sabiendoel contenidohistóricoaqueremitenlas imá-
genespodremostenerunavisión completade su significadoantiguo y actual.
Iconológicoporquenecesitamossaberla importanciasocial,política,e incluso
económicadeunaimagenparapodercomprenderlaen su totalidady necesita-
mossaberde lasconductassocialesquese transmitena travésde la imagen,los
estereotipos,paraque, despuésde contrastarlos,podamosinterpretarlos.Así
puesel análisis retóricono suple ni descartalos análisisclásicos,sino que los
enriquece,pues,al tratar forma y contenido,se imbricade modo transversaly
enriquecelos otros. El singularinterésdel análisisretórico resideensucapaci-
dadderelacióncon el lenguajeliterario y conel lenguajepublicitario y fílmico.

Lo quela retóricapuedeaportara lacreaciónartísticaes antetodoun méto-
do de lecturaperotambiénun métodode creación.La retóricaes,enestesenti-
do, el repertoriode las diferentesmanerascon las quese puedeserpersuasivo
al intentartransmitirunaimageny conellauna ideao un conjuntodeellas.

Del mismo modoy desdela ópticadel espectadoro espectadora,el análisis
retórico nosofrecela posibilidad de interpretarlos mecanismosparala transmi-

sióndeideas,decontenidosatravésdela imagen,dela existenciay utilización de
un códigoquedebemosconocerSólo apartir del conocimientode losmecanis-
mosqueintervienenen la fabricacióndela imagencomotransmisorade contem--
do podremostenerunavisión críticay completade lamisma,si bienestosmeca--
nismostienenunafunción diferenteen el casodel artey enel casode la publici--
dad.La publicidadestámarcadapor la persuasión,porel claro intento de dirigir
un deseo,mientrasqueen el arte, la funciónes estéticay esun fin en símisma.

El análisisretórico nos ofrece,paraconcluir, un sinfín de posibilidadesde
aplicacióndidácticaquerelacionalenguajesdiversosy nos abreun caudalde
posibilidadescomo docentesa la horadeabrir nuevoscaminosen el conoci--
mientode la imagen.
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